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Giochi e scommesse: un mercato da 100 miliardi nel 2017

Rimini, 8 marzo 2018 - Nel corso del 2017 il mercato dei giochi nel suo complesso ha raccolto intorno ai 100 miliardi di euro, con una crescita di circa il 4,2% rispetto al 2016. 

In particolare, la raccolta lorda (comprese le vincite) degli apparecchi (AWP e VLT) ha raggiunto 48.549 milioni di euro. Qui sono stati in flessione (-5,1% a 24,98 miliardi di euro) gli apparecchi da intrattenimento,  mentre è cresciuta la raccolta delle videolotterie (23,58 miliardi di euro, +2,1% rispetto al 2016) e in percentuale minima quella degli apparecchi di puro intrattenimento (237 milioni, +0,3% rispetto al 2016). 

La flessione è derivata dalle norme restrittive applicate nell’ultima parte dell’anno in alcune regioni.

Stabile il bingo, assestato intorno ai 1600 milioni di euro (+0,5%).

In crescita le scommesse a base sportiva, con un volume di vincite che ha superato gli 8 miliardi di euro (+1,8%). 

Inoltre, va segnalato che nel 2017 sono esplosi i giochi online, il cui mercato è cresciuto del 22% sul 2016 con un movimento complessivo di 1,2 miliardi di euro. In questo comparto, particolare successo hanno incontrato i giochi online dei casinò, che hanno registrato un incremento del +35% rispetto ai 12 mesi precedenti, per un monte scommesse di 460 milioni di euro. Altra voce vincente dei casinò online è quella delle slot, che rappresentano il 35% del giro d’affari complessivo. 

I giochi preferiti dagli italiani sono però il ‘Gratta&Vinci’, seguito dalla ‘Lotteria Italia’ per le donne e il ‘Superenalotto’ per gli uomini, ma la percentuale maggiore di giocate è invece concentrata per quasi il 50% nelle Newslot e Videolottery. Il movimento dei giochi rappresenta lo 0,6% del PIL nazionale. 

Dove si gioca di più e quali giochi risultano preferiti nelle varie regioni? Elaborando i dati dell’Agenzia dei Monopoli e delle Dogane, emerge un panorama piuttosto variegato. Superenalotto, Slot e Videolotterie sono i giochi più gettonati, mentre sono sempre in calo le scommesse ippiche e il bingo. 

Roma e Napoli sono le città che guidano la classifica delle scommesse sportive.  Nel primo semestre del 2017 il primo posto è occupato dalla Capitale, con una spesa di 16,4 milioni. Napoli è seconda con un totale di poco minore, 15,4 milioni, seguita da Milano a 8,9. Quindi troviamo diverse città del Meridione: Palermo al 4° posto (con una spesa di 6,2 milioni), Bari al 6° (3,6 milioni), Taranto al 7° (3 milioni) e Catania all’8° (2,7 milioni). Al Lotto si gioca soprattutto al Sud. Con Roma al primo posto, seguita da Napoli e poi dalla Sicilia con Palermo, Catania e Messina. Al Nord si preferiscono, invece, slot e videogiochi con Milano con 142 milioni di euro seconda subito dopo Roma, con 271, per entità di scommesse. 

Forti giocatori anche a Prato, unica città con meno di 200mila abitanti a risultare tra le prime 10, con 43.2 milioni di euro di scommesse. In ogni caso si gioca più a Milano che a Napoli o a Roma. Nel 2017, infatti, i milanesi hanno speso per giochi, scommesse e lotterie 200 euro a testa contro i 150 dei napoletani, mentre la spesa media dei romani è stata di 164 euro. 

Con il 2018 si è ridotto sensibilmente il numero dei punti di scommessa su tutto il territorio nazionale. Infatti sono scesi di circa il 30% passando da circa 16mila a 11.300, suddivisi fra circa 5 mila corner e 6.300 agenzie. Questo perché molti operatori hanno rinunciato ai corner in quanto hanno ritenuto eccessiva la quota di 3.500 euro all’anno richiesta per la concessione. Dopo la riduzione degli apparecchi da intrattenimento, che scenderanno di circa il 34% entro aprile 2018, si tratta di un altro importante segnale della restrizione del mercato dei giochi e delle scommesse. 
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